Beherbergungsmarktanalyse

Lindau




- Zielsetzung fur den Fachbeitrag im Rahmen des
ISEK Lindau

IST-Situation
* Wie wird die aktuelle IST-Situation aus quantitativer und qualitativer Sicht beurteilt?
* Welche Starken/Schwéachen sowie Chancen/Risiken lassen sich auf Basis des bestehenden Angebots ableiten?
v

Vergleich unter Berlicksichtigung des regionalen Wettbewerbs

* Wie schneidet das Beherbergungsgewerbe in Lindau im Vergleich zu ausgewéahlten Vergleichsstadten
(Friedrichshafen, Bregenz, Konstanz, Uberlingen) ab.

* Welche Ruckschlisse lassen sich daraus fur einen moglichen kurz-, mittel- und langfristigen Bedarf an weiteren
Kapazitaten ziehen?

- v

/
Bedarfsermittlung und Standortbewertung
+ Besteht aufgrund von faktischer Angebotsengpasse (Belegungsengpasse) und/oder struktureller Angebotslicken
(z. B. bestimmte Zielgruppen werden noch nicht (ausreichend) angesprochen) noch Bedarf an weiteren

Beherbergungskapazitaten?
* Wie wird der Bedarf kurz-, mittel- und langfristig eingeschéatzt?

* Welche Konzepte/Positionierung bieten sich an welchen Standorten an? )

dwif
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Vorgehensweise

Auftaktgesprach

Analy_se Trends- und Entwicklungen auf dem Hotelmarkt
Rahmenbedingungen
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Online-Erhebung

Hotels/Unternehmen

[ TLiaut end

Markt- und
Wettbewerbsanalyse

Expertengesprache

Bedarfsanalyse

Beherbergungsgewerbe in
Lindau + Vergleich

Nachfragegeneratoren

z. T. per Telefon j

Einschatzung zum
Hotelbedarf

Empfehlungen zur
Bedarfsdeckung

Standortbewertung

Bericht & Prasentation l .f
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- Zelthorizont

Auswertung Online-
Befragung Zusammenfihrung

Ausarbeitung der
Empfehlungen

Durchfiihrung aller Analysen
Expertengesprache

Erstellung
Berichtsentwurf

19. bis 23. Oktober 2015 26. bis 30. Oktober 2015 02. bis 10. November 2015
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Rund 58% der Unternehmen mit Ubernachtungsgasten
zumindest teilweise mit Buchungsengpassen konfrontiert!

Kam es vor, dass Sie die Geschaftsreisenden nicht wie gewtinscht unterbringen konnten?

Ja,

Ja, haufig gelegentlich

21% anderes Haus in Lindau gebucht
71% anderes Haus auf3erhalb von Lindau gebucht

-
Quelle: dwif 2015, Online-Befragung von Unternehmen (nicht Beherbergungsgewerbe) dw,f
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Fast ein Drittel der Unternehmen (nicht Beherbergungsgewerbe)
wunschen sich eine Angebotserweiterung

Wie beurteilen Sie die Quantitat des bestehenden Beherbergungsangebotes?

I Top 3 —welches Segment?
D * 60% Business- und

Tagungshotel
* 40% Budget-Designhotel
Erweiterung ist _ 31

Angebot reicht aus

 40% Familienhotel

I - Top 3 —welche Kategorie?
weiR nicht - * 73% im Comfort-Segment
i (3-Sterne)

* 67% im First-Class-
Segment (4-Sterne)

= Unternehmen gesamt « 27% im Standard-Segment

(2-Sterne)

0 20 40 60 80

=50 ® aus Industrie und Tagungssegment

Rucklaufquote: 28%

-
Quelle: dwif 2015, Online-Befragung von Unternehmen (nicht Beherbergungsgewerbe) in Lindau (Industrie, Tagungsnachfragegeneratoren, Einzelhandel. GastronomidW'f
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Wie beurteilen die Unternehmen die Qualitat der
bestehenden Beherbergungsbetriebe?

Antell der Unternehmen (nicht
Beherbergung) in %

Aufwertung in welchen Bereichen?

(in Prozent — Mehrfachnennungen moglich)

Zimmer: 69%

o : Freizeit-/Wellness: 69%
Qualitat muss erweitert Seminar/Tagung: 62%
werden Gastronomie: 54%

Qualitat reicht aus

Quelle: dwif 2015, Online-Befragung Unternehmen in Lindau, n = 50 ~
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Wie wlrden Sie die Neuansiedlung eines
Beherbergungsbetriebes in Lindau bewerten?

Bin vollkommen dafur, ist [angst Gberfallig
s Konzept und den Betrciberan
Ist mir egal, tangiert mich nicht

Ist nicht notwenc_llg, da die Kapazitaten noch
Reserven aufweisen
n=50

n=122

-
Differenz zu 100% = weil nicht dw,f

30.10.2015 consulting




Neuansiedlung in welchem Segment?
Insgesamt Business- und Tagungshotel sowie
Familienhotel mit h6chsten Zustimmungswerten

Unternehmen* Beherbergung

53% 35% Business- und Tagungshotel

48% 8% Themenhotel (z. B. Kultur, See)

D

43% 43% Familienhotel ]

Budget-Design-Hotel (ahnlich Motel One)

Boardinghaus (Wohnen auf Zeit)

...zudem Aktiv- und Sporthotel haufig
bei ,sonstige Hotels" erwahnt!

* Bei Unternehmen nach Gewichtung gefragt, Angaben in % verstehen sich als .
kumulierte werte fur ,sehr hoher®, und ,hoher”, Bedarf. dw,f
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